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"Ici, on vit grandeur nature"”
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OFFICE DE TOURISME PAYS DU ROQUEFORT




Accueil et information
Dans e muts

De juillet a4 septembre
Roquefort, Saint-Affrique, Coupiac

Juillet 1106 visiteurs: - 35 %
Aot 1438 visiteurs : - 23.7%
Septembre 900 visiteurs : -25.2%

Soit une baisse de 28% par rapport a 2025.

3%%% visiteurs accueillis a 1OT



Frequentation par lieu
d'accueil

Juillet 593 visiteurs
Aot 956 visiteurs

Septembre 689 visiteurs

Chiffres de la saison estivale 2026 par rapport a 2025.



Fréquentation par lieu
d'accueil

Saint-Apfigue

Juillet 484 visiteurs
Aot 470 visiteurs - 18.3%

Septembre 198 visiteurs - 26.4 %

Chiffres de la saison estivale 2026 par rapport a 2025.
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Fréquentation par lieu
d'accueil

La diminution du nombre de visiteurs enregistrée cette année a Coupiac peut s'expliquer en
grande partie par une modification importante de 'organisation de ’accueil. En effet, une
expérimentation a été mise en place cette saison, consistant a ouvrir ’accueil uniquement
le lundi, dans le but d’assurer la vente de la billetterie pour le spectacle nocturne du
chéteau.
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Chiffres de la saison estivale 2026 par rapport a 2025.



LES ORIGINES GEOGRAPHIQUES

lep 3 clientéles, Prancaises

Allemagne
, 18.41 %
Hérault 4
8.52 %
Haute-Garonne

Aveyron N 2
6.52 %

8.30 %

Espagne
18.13 %




TOP 3 DES DEMANDES

Caves de Roqueifort
Visites 19 %,
3 %
Randonneée
6 %
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3474 demandes formulées i [OT <k

Analyse réalisée sur 'ensemble des lieux d'accueil



Accueil et information
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Fréequentation générale

Accueil hors les murs

1182 visiteurs
+1.37 %
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Sites avec le + de contacts Sites avec le - de contacts
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44.88 %
\

Caves Roquefort Société (161) Camping municipal Plaisance (0)

Caves Roquefort Papillon (103) Marché nocturne de Coupiac (24)

Brigade Sourire (25)

-
Camping de la Base Nautique (44) ﬁ n

10.25 %




28 dates 5 partenaires de la
Rog’Fort Team

528 Magazine Destination Pays du Roquefort
283 cartes PNRGC distribuées aux visiteurs

L'accueil hors les

murs, cest aussi ...

TOP 3 desdemandes

Carte touristique Visites Brochure
17 % 15 % 10%




Billetterie BH’“EAU _

DE GOUPIAG
SPECTAGLE

e Spectacle nocturne Le Grand Chambardement

5 dates

551 billets vendus
176 au comptoir
375 via HelloAsso



Communication et promotion




Site internet

23 393 Pages vues k -30.12%

10 378 Utilisateurs \s -22.23%

12 459 Sessions k -20.04%

Chiffres de la saison estivale 2026 par rapport & 2025.




Site internet

TOP 3 DES PAGES LES PLUS VISITEES

L Rubrique

Roquefort et ses caves
5.18% vues

Votre recherche Q W BROCHURES W ACCES MAIVOYANT @ m-
JE DECOUVRE JE PREPARE JE M'INSPIRE JE M'INSTALLE AGENDA
OFFHCE IVE T RISME

VISITER LES CAVES DE ROQUEFORT

Entraz dans la ligende du Roguelort en visitan! ses caves mythiques |

Dws caver Roqueler! Secieté oux caver de Rogquelorl Papillen, en pastani par les caves de la Maiton Gabriel Coulet el la vitile des ateliers
Reguelori Lo Vieux Berger, chogue visile est une plongée au corur d'un savoir-iaire unique.

Planifiez dirs maintenant voire visite des caves de Boguelerl of lalsser-vous lenter par une dégustalion de Requelerl inoublioble qui dvelllera vos
papiles |

Bien enlendu. | ADP Ragquelarl, la aite ded brabii, 1o collécte du lasl.. o on! auisl lei producleurt qui én pailen! e mesus, partes & leur rencontie |

DECOUVREZ TOUTES LES CAVES DE ROQUEFORT

y ) Rubrique
Ville et villages

(Roquetort sur Soulzon)
4.42% VUES

Volre recherche Q iy BROCHLURES W ACCES MAIVOYANT amT

JEDECOUVRE  JE PREPARE  JE M'INSPIRE  JE M'INSTALLE  AGENDA
OFFIUE DE TOURISME
AYS DU ROQUEFOR]

ROQUEFORT-SUR-SOULZON, LE VILLAGE DU ROI DES FROMAGES EN
AVEYRON

Bianwenue & Roquelort-surSoulton. lo copifale mondiale du lromage |

Agcrochd gux lolgises colcowes du Combalou. ¢o village emblimalique ol un mélange parlail de odion. nolue o paliimoine. ou coeur du
Pare Maturel Régional des Grande Coussss

A lo recherche dauthenticilé 7 Ne charcher pas plus loin |

3

Rubrique
Agenda
2.62% vues

Vohre recherche Q, W BROCHURES W ACCES MALVOYANT @ n

JE DECOUVRE JE PREPARE JE MINSPIRE JE M'INSTALLE AGENI
OFFICE DE TOURISME

AGENDA

—— TOP DES EVENEMENTS —

MARCHES, FOIRES ET


https://www.roquefort-tourisme.fr/fr

Site internet

REPARTITION EN % TOP 3 DES ORIGINES
DES CONSULTATIONS GEOGRAPHIQUES
DES INTERNAUTES
Paris
Singapore  13.55 %
10.15 % Toulouse
5.92 %
Mobile Ordinateur Tablette

65.6 % 32.9 % 1.5%



seauXx Sociaux

m\ + 1147 +1026

6911 abonnés 3197 abonnés




Reéseaux sociaux

TOP1

Publication populaire par vues Story populaire par vues Reels populaire par vues
132 468 341 25 716

Roquefort Tourisme est avec Restauran...
Roquefort Tourisme est a Versols. @ Roquefort Tourisme e Publié par Instagram @ - 17 aolt - &

Publié par Instagram @ - 7 juillet - Versols-et-Lapeyre - &
Dans le cceur de ville, découvrez le Restaurant Le

Le Pays du Roquefort... oui, mais avec votre chien ! A2 i . .
Grand Café « Braise & Saveurs ¢ ... En voir plus

Et si votre meilleur compagnon profitait lui aussi des vacances 7 )

Randonnees, balades au bord de I'eau, grands espaces, villages de caractére... Ici, votre toutou est e
bienvenu.

#. Des hébergements qui accueillent les chiens

& Des kilométres de sentiers a explorer ensemble
& Des espaces naturels pour se dégourdir les pattes
43 Des coins de fraicheur pour les journges d'eté

Parce que les plus beaux souvenirs sont ceux que 'on partage, nous mettaons tout en ceuvre pour vous
accueillir, vous... et votre fidéle compagnon !

Retrouvez tous nos conseils et les bonnes adresses pour préparer votre se€jour avec votre chien :
https://fwww.roquefort-tourisme.fr/.../vacances-avec-son...

#dogfriendly #emmenetonchien #chien #vacancesavecmonchien #aveyron

e &

Roquefort Tourisme




@ aqui_ba_pla_aveyron

> 0:00/0:49 L

Qv

agui_ba_pla aveyron & Election du Village préféré
des Sud-Aveyronnais : ce mercredi 8 juillet !

Réseaux sociaux
TOP 1

Publication populaire
par interactions
1 002

Story populaire
par vues
322

Les Ritournelles

Ure visite guidée at

décalée du willage
de Rogquafort



Quelques constats

e Des vacances plus courtes et davantage de proximité : 60% des séjours principaux durent une
semaine ou moins) et les Francais ont davantage privilégié la proximité : 16% sont restés dans leur
région ou département, contre 6% envisagés au printemps.

e Le contexte économique a profondément transformé les comportements de vacances : 62% des
vacanciers ont eu le sentiment de se restreindre, avec une baisse des dépenses en restauration,
loisirs payants et déplacements.

e Un rééquilibrage des destinations au profit d’espaces moins attendus : la mer reste la destination
privilégiée (55%), mais elle perd du terrain par rapport aux intentions du printemps. La campagne,
la ville et la montagne progressent, traduisant une recherche de diversité et d’alternatives aux
destinations littorales traditionnelles.

e Les non-départs sont principalement liés aux contraintes financieéres Source : conjoncture estivale ADN 2026



Quelques constats

Hors les murs

e Méme si 'usage du numérique a pris une ampleur sans précédent dans le secteur du tourisme, les
visiteurs aiment accompagner leurs recherches en ligne de rencontres humaines afin d’obtenir un
conseil éclairé et personnalisé. D’ailleurs, depuis que 'accueil hors les murs a été mise en place, en
2022, les retours des visiteurs sont trés positifs. Venir & leur rencontre renforce l'image
accueillante et bienveillante de la destination.

e Les demandes les plus fréquemment formulées concernent principalement les cartes touristiques,
les idées de visites et les itinéraires de randonnée. Ce constat se distingue des sollicitations
enregistrées dans nos bureaux d’information touristique, ou les visites des caves de Roquefort
constituent généralement la demande dominante. L’accueil hors les murs permet ainsi de capter
un public aux attentes plus larges et spontanées, souvent a la recherche d’informations pratiques
pour découvrir le territoire dans son ensemble. Cette complémentarité confirme l'intérét de
maintenir une présence au plus prés des visiteurs afin de promouvoir ’ensemble des richesses du
Pays du Roquetort.
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